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RESUMO

Os eventos esportivos tém movimentado cada vez mais a economia das cidades que 0s
recebem. Além de trazer divisas para a cidade sede demandam melhorias para a infraestrutura
turistica e esportiva local. Devido as transformacdes causadas pelos eventos esportivos, 0
presente trabalho foi desenvolvido através de pesquisa de campo e bibliografica tendo como
objetivo principal analisar a potencialidade da cidade de Londrina — PR em receber eventos
esportivos com énfase no futebol e apontar melhorias para que cada vez mais a cidade possa

ser escolhida como sede deste tipo de eventos.
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ABSTRACT

The sporting events have moved increasingly to the economy of the cities that receive them.
Besides bringing foreign exchange to the host city require improvements to tourism
infrastructure and local sports. Due to changes caused by sporting events, this work was
developed through field research and literature with the main objective to analyze the
potential of Londrina - PR in receiving sporting events with an emphasis on football and point
to improvements that increasingly city may be chosen to host this type of event.
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INTRODUCAO

O turismo sempre acompanhou o desenvolvimento humano. O homem viajava em
busca de alimentos, protecdo e sobrevivéncia, ou seja, 0 ser humano se deslocava em
pequenas distancias para poder satisfazer suas necessidades. No decorrer dos anos, o turismo
foi se consolidando e passou a ser considerado como turismo moderno e organizado, dessa
maneira, ocorreu a implantacdo e o desenvolvimento da atividade turistica como negdcio,

destacando as transformagdes econdmicas e sociais e as novas tecnologias.

Com essa evolucdo, o turismo passou a ser dividido em segmentacGes, e inserido
nessas tipologias encontra-se 0 turismo de negocios e eventos. Essa segmentacdo turistica
permite reunir pessoas que buscam os mesmos objetivos, que tenham 0s mesmos gostos, ou se
reinem pelo simples fato de comemorarem acontecimentos que se tornaram importantes e

significativos.

O turismo de negocios e eventos tem movimentado significativamente o mercado,
além de ser uma atividade considerada como o potencial multiplicador turistico, pois reduz a
sazonalidade, cria uma imagem positiva da cidade-sede, mobiliza o “trade” turistico, além de
gerar emprego e renda imediata, 0 que traz o ingresso de divisas para o pais, estado ou cidade.
Como o turismo propriamente dito, o turismo de eventos e negdcios também possui sua

segmentacao, e incluido em sua tipologia se encontra o turismo de eventos esportivos.

O turismo de eventos esportivos vem acompanhando o homem desde tempos
remotos, quando estes se reuniam em grupos para participar de algumas competicdes.
Atualmente, essa atividade tem crescido expressivamente, e tem movimentado cidades e
paises na busca da organizacdo de grandes eventos esportivos, e dessa maneira, propagar a
imagem do local para 0 mundo, além de trazer melhorias nos setores de infraestrutura turistica

e urbana, bem como movimentar a economia do lugar que o recebe.

A verificacdo historica de tais fatos faz com que se possam conhecer as origens e 0s
beneficios que os eventos esportivos tém trazido para as cidades, podendo perceber que é uma

atividade que tem ajudado muitos locais a crescerem e se modernizarem.

Desde o inicio de sua colonizacdo, a cidade de Londrina — PR tem organizado
eventos esportivos e estes tem trazido movimento econémico e propagado a imagem do local
para 0 pais e até mesmo para 0 mundo. Londrina tornou-se famosa por receber em seu

territorio, selecdes e equipes profissionais de futebol, bem como ser conhecida através dos



eventos automobilisticos e por organizar as 500 milhas de Londrina, além de ser considerada
por muitos o Celeiro de Craques, por ter formado grandes atletas que, atualmente, sdo

conhecidos mundialmente.

Contanto, o presente trabalho contextuara a importancia dos eventos esportivos para
a cidade de Londrina e os beneficios que este tem trazido para o local, serdo apontadas
também, sugestdes para melhorias de infraestrutura, para que assim, possa receber muitos

outros eventos e bem atender aqueles que irdo participar.

1 TURISMO DE EVENTOS E NEGOCIOS

Evento é um acontecimento planejado que gera integracdo entre oS
participantes, levando-os a criar vinculos e rela¢gdes de carater profissional e
pessoal. RODRIGUES (2006, p19) define evento como

um acontecimento previamente planejado, com objetivos
claramente definidos. Tem um perfil marcante: esportivo,
social, cultural, filantropico, religioso, entre outros. Sua
realizagdo obedece a um cronograma e uma de suas metas
€ a interagcdo entre seus participantes, publico,

personalidades e entidades.

De tal modo, o evento torna-se um conjunto de agles profissionais
planejadas, que irdo seguir uma sequencia logica de preceitos e conceitos
administrativos, tendo como objetivo principal alcancar os resultados

desejados no inicio de seu planejamento.

O evento também é considerado como uma concentracdo ou reuniao
formal e solene de pessoas ou entidades realizada em data e local especial, e
tem como objetivo celebrar acontecimentos importantes e significativos que
podem ter marcado época ou um fato histérico, através dos eventos pode-se
estabelecer contatos com a natureza comercial, cultural, esportiva, social,
familiar, religiosa, cientifica, dentre outras. (ZANELLA, 2008)



Dessa maneira, o evento é um modo de reunir pessoas que possuem 0s
mesmos gostos, sendo estes, musicais, culturais, esportivos, dentre outros,
podendo, assim, interagir entre si e proporcionar fortes emocdes em seus
participantes, organizadores e promotores. Logo, 0s eventos tornam-se um

veiculo de comunicacdo de forte apelo em todas as camadas sociais.

Portanto, a manifestacdo do homem, através dos eventos, é uma
necessidade historica, nesse sentido Rodrigues (2006, p19) cita que “um dos
mais antigos eventos da epopeia humana na terra tenha ocorrido ha milhdes de
anos quando um primitivo grupo de humanos se reuniu para comemorar uma

caga”.

A origem dos eventos vem da antiguidade, através da vivéncia dos
seres humanos nos diversos periodos da historia da civilizacdo humana. Dessa
maneira, 0s eventos se tornaram para o homem uma necessidade de congregar
pessoas, compartilhar emocbes, comemorar vitdrias, entre outros, além de ter
influéncias econ6micas, sociais e politicas das sociedades de cada época,
podendo ser observadas nos dias de hoje e considerada como uma importante

atividade econdmica, esportiva e social.

RODRIGUES (2006, p23) classifica os eventos de acordo com o0s

seguintes critérios:
- Categoria: institucional ou promocional.

- Area de interesse: esportivo, cultural, social, empresarial,

educacional, turistico etc.

- Tipo: Congressos, convengOes, palestras, feiras, conferéncias,

teleconferéncias, leildes etc.

2 EVENTOS ESPORTIVOS



H4 uma grande diversidade de eventos, e estes sdo representados por
tipos e modalidades, de acordo com seus objetivos, os fatos que os geraram,

sua qualificacdo, natureza e outros.

Do mesmo modo que os eventos possuem sua classificacdo, os eventos
esportivos também tém sua tipologia, que ¢é subdividida conforme
RODRIGUES (2006, p 23) da seguinte maneira:

- Campeonato: forma de competicdo onde 0s concorrentes se
enfrentam pelo menos uma vez e tem uma duracdo relativamente longa.

Recomendavel quando ha disponibilidade de tempo e recursos;

- Torneio: competicdo de carater eliminatério que é realizada num
curto espaco de tempo, dificilmente ocorre o confronto entre todos o0s
participantes. Recomendavel quando se tem pouco tem e um grande numero de

participantes;

- Olimpiadas: competicdo que reune varias modalidades esportivas e

consome alguns dias na realizacdo de diversas categorias;

- Taca ou Copa: com excecdo a Copa do Mundo de Futebol e a alguns
eventos tradicionais, normalmente se utiliza o nome Taca ou Copa juntamente
com o nome oficial do torneio para poder prestar alguma homenagem ou
promover um patrocinador, exemplos: Taca Libertadores da América de
Futebol (Copa Toyota) ou 21° Campeonato Mineiro de Xadrez (Copa Body
Fischer);

- Festival: evento esportivo participativo e informal, visando a
integracdo, promogdo da modalidade, e principalmente, motivacdo dos

participantes e familiares;

- Gincana: atividade desportiva recreativa que conta com diversas

estacOes criativas e ou objetivos a serem atingidos;

- Desafios: competicdes, normalmente individuais, que tem o0s

processos de escala como referéncia.



Pode-se dizer que as pessoas buscam participar ou assistir algum
evento esportivo esperando algo em retorno. E algumas dessas expectativas
estdo relacionadas a busca de: alegria, ambiente familiar, civismo,
competicdo, confronto, coragem, criatividade, dedica¢do, dinamismo, disputa,
encanto, entretenimento, emocdo, espetaculo, felicidade, fantasia, glamour,
interacdo, justica, lazer, organizacdo, originalidade, prazer, paixao,
realizacdo, recompensa, reconhecimento, satisfacdo pessoal, ser sorteado,

sinergia, solidariedade, superacdo e surpresa. (RODRIGUES, 2006)

Portanto, as pessoas possuem motivos para participar de campeonatos,
gincanas, festivais, dentre outros eventos esportivos. Motivos estes que
trazem muitos pontos positivos e beneficios para cada tipo de pessoa.

3 EVENTOS ESPORTIVOS NA CIDADE DE LONDRINA

Devido a grande influéncia que o esporte gera em Londrina, a cidade
ganhou destaque nacional e internacional por ser considerada “Celeiro de
Craques” e pela promog¢do de eventos esportivos, tendo condi¢cdes de sediar

jogos e treinamentos de equipes de nivel profissional.

No decorrer dos anos, a cidade se desenvolveu e dessa maneira pode
receber outros tipos de eventos, trazendo progresso e investimentos nesse
setor e até mesmo nos setores voltados para o turismo, dessa forma, buscando

melhorias na sua infraestrutura béasica e esportiva.

Com o incentivo do esporte na cidade, em 1940 criou-se a Liga
Comercial de Esportes, que apoiava equipes de basquete, ténis de mesa,

voleibol, ténis, natacdo e atletismo, e mais tarde o futebol de saldo.

Em fevereiro de 1945, nasceu a Liga de Esportes Atléticos, mudando
seu nome mais tarde, para Liga de Esportes Atléticos Londrina —LEAL. A
entidade abriu caminho para o sucesso dos mais importantes eventos poli

esportivos do estado até hoje: Jogos Abertos do Parana.



A LEAL deixou de existir com a criagdo da Liga Londrinense de
Futebol de saldo, os esportes disputados em quadra, passaram a Ser
responsabilidade da autarquia municipal de esportes, hoje Fundacdo de

Esporte de Londrina — FEL.

Outra entidade que teve participacdo importante para o esporte
londrinense foi a Liga Regional de Futebol de Londrina, criada em meados de
1948, hoje, denominada como Liga de Futebol de Londrina.

Nos Gltimos anos, Londrina tem criado politicas publicas voltadas para
0 esporte e estas se ddo através de projetos feitos pela prefeitura. Londrina
efetivou o Programa de Incentivos para a Realizacdo de Projetos Esportivos,
em participacdo conjunta com o poder publico e com a comunidade, esse
projeto conta com a geracdo de recursos financeiros que serdo depositados em
um fundo especial destinado a custear despesas com projetos esportivos
aprovados pelo Conselho Administrativo da Fundacdo de Esportes de
Londrina — CAFEL. Dessa maneira, criou-se o Fundo Especial de Incentivo a
Projetos Esportivos- FEIPE- que tem como objetivo propiciar 0S recursos
financeiros necessarios a execucdo da Politica Esportiva do Municipio.

O Projeto Futuro € o principal programa social esportivo que a cidade
desenvolveu juntamente com a Fundacdo de Esportes de Londrina, e tem como
finalidade atender as criancas e adolescentes de 06 a 17 anos, das 5 regifes e
dos distritos de Londrina, atraves de atividades esportivas ministradas por
académicos dos cursos de Educacdo Fisica e Esporte, tendo a supervisdo dos
técnicos e professores da FEL. (LONDRINA, 2012). A cidade possui outros
projetos que incentivam o esporte como as Academias ao Ar Livre e Viver
Melhor.

Esses projetos tém como objetivo principal auxiliar por meio da
pratica esportiva pedagogica, a formacdo de cidaddos conscientes, criticos,
sabedores de seus direitos e deveres, dando a oportunidade para criancas e

jovens de melhorar seu bem estar fisico, mental e social.



Com a criacdo dessas ligas e politicas voltadas para o esporte, a
cidade passou a receber campeonatos e eventos esportivos de forma mais
organizada, e dessa maneira, tornou-se conhecida como uma cidade que
possui infraestrutura esportiva suficiente para estar na rota dos organizadores

de eventos esportivos do Brasil e do mundo.

Um dos esportes que mais movimenta os eventos em Londrina é o
futebol, através da organizacdo de amistosos, campeonatos, pré-temporadas de
times, e outros. Londrina tem sido estudada para receber esses eventos e

através de projetos, destacar o interior brasileiro.

Em 1991, a cidade recebeu a Selecdo Brasileira em um amistoso contra
a Roménia. Segundo o Estado de S&o Paulo (1991, p 25) “A cidade de
Londrina sempre lembrara do dia 17 de abril de 1991 como o dia do futebol”,
nesse dia jovens, adultos, homens, mulheres e crianc¢as vivenciaram a alegria

de ter a selecdo brasileira em sua cidade.

O amistoso além de trazer movimentagcdo para a cidade trouxe também
beneficios para os locais esportivos, foram vendidos 45 mil ingressos e foram
feitos alguns concertos e pintura no Estaddio do café. O jornal Folha de
Londrina (1991, p 18) anunciou que na seguranc¢a organizada para o jogo foi
utilizado um efetivo de 350 a 400 homens, e que em relacdo ao transporte foi
criada uma linha especial para o funcionamento no dia do amistoso, e para 0s
dias de treino da selecdo foi organizados coletivos terminal-estadio-terminal,
indo pela Avenida Rio Brando e voltando pelo Posto Bela Vista, dessa
maneira ndo causou problemas em relacdo ao congestionamento e nem mesmo
para as outras linhas de 6nibus. Essa foi a primeira vez que o turismo na

cidade foi movimentado pelo amor ao futebol.

Outro evento importante, foi o Pré-Olimpico, que ocorreu em 3 de
Janeiro de 2000, trazendo varias selecdes e fazendo de Londrina a sede do
grupo A do torneio, esse evento contou com a seguranga de 350 homens da
policia militar de Londrina, 300 policiais da regido de Londrina e outros 110
cadetes da Academia do Guatupé de Curitiba. Para o treinamento das equipes,

foram colocados sete campos a disposicdo, Brasil treinou do VGD e na



associacdo dos funcionédrios municipais de Londrina (AFML), o Chile
trabalhou no PSTC, a Colémbia treinou no Nishika, o Equador no lapar e

Venezuela no Cacique. (Folha de Londrina, 2000).

Londrina foi divulgada para 47 paises, e proporcionaram reformas nos
dois estddios Café e Vitorino Goncalves Dias, deixando a cidade com
infraestrutura adequada para receber jogos futuros da Selecdo Brasileira.
Comércio, bares, restaurantes e a rede hoteleira, tiveram um movimento fora
do comum nessa época do ano, aumentando assim sua receita financeira.
Durante o torneio, o estadio recebeu 177.239 pessoas e gerou uma renda de
R$1.805.240,00. (Folha de Londrina, 2000).

A cidade ndo recebeu apenas amistosos de sele¢cfes, como também,
amistosos entre times brasileiros. Nos anos de 2011 e 2012, Londrina recebeu
o Flamengo que fez dois jogos um contra o Londrina Esporte Clube e outro
contra o Corinthians. Esses jogos se deram através da negociacdo com o0
empresario local, Sérgio Malucelli, dono do CT, e com a Prefeitura de
Londrina, que foi a responsavel por arcar com as despesas de hotel,
deslocamentos de Onibus e passagens de avidao. O jogo contra o Londrina
arrecadou R$99.975,00, com menos de quatro mil pagantes. No amistoso
contra o Corinthians, a transmissdo do jogo foi feita em canal aberto de
televisdo e no estadio estiveram 21.307 pagantes obtendo uma renda de
R$629.290,00. (JORNAL DE LONDRINA, 2012)

Os amistosos foram patrocinados pela Sercomtel e pela Prefeitura de
Londrina, que foram responsaveis por dar total cobertura financeira para as

atividades exercidas durante a pré- temporada ao Flamengo.

Além do futebol, Londrina é destaque em receber eventos esportivos,
principalmente aqueles ligados ao automobilismo, e dessa maneira esses
eventos tem movimentado a cidade durante todos os anos. Além das 500
milhas de Londrina que ja é tradicdo local, a cidade recebe também a Formula

Truck, Stock Car Brasil, Racing Festival, dentre outros.



A décima edi¢do da Stock Car, que ocorreu em setembro de 2011, teve
uma estimativa de 5 mil turistas, gerando renda em hotelaria, alimentacao,
transporte e entretenimento. Segundo o Journal Petit Enfant, a Stock Car
causa impacto positivo na economia da cidade, pois 0 movimento turistico
comecga uma semana antes da prova, com a chegada das equipes, operadores,
imprensa, pilotos, autoridades e o publico da prova em geral. A média de
ocupacdo hoteleira é de 87% na cidade. Foram criados 680 empregos diretos

para a prova, além de empregos indiretos.

A Stock Car que ocorreu em julho de 2012, trouxe melhorias para o
Autodromo Internacional Ayrton Senna. A Prefeitura promoveu reformas
através da correcdo dos trechos mais criticos da pista e asfaltou a reta

principal.

No dia 16 de agosto de 2009, Londrina recebeu a 6 @ etapa da Férmula
Truck. A corrida foi transmitida pela Band, contou com varios patrocinadores
de todo o pais, foram distribuidos cds institucionais mostrando o potencial
econdbmico da cidade. A prefeitura contribuiu com a revitalizacdo do
Autédromo, foram feitas reformas nos banheiros, acessos e grades, e na
pintura. Também foram organizadas algumas atividades sociais, do dia 10 a
14 aconteceu o caminhorama, que era um caminhdo que abria e se
transformava em uma pista de autorama, essa atracdo foi montada no
Shopping Catuai, e para poder brincar foi necessario a doacdo de um quilo de

alimento que foi doado ao Provopar. (Tecno Diesels Am)

Londrina recebe também o Racing Festival. Em 2010, o evento contou
com um investimento de R$1 milh&o em reformas no Autédromo Internacional
Ayrton Senna. Esse investimento estava ligado a ampliacdo e finalizacdo de
areas de escape, além de ter cobertura televisiva, pois a corrida foi
transmitida pela Race Tv, Sport Tv que fez um programa especial para a
competicdo, e Rede Tv que passou os melhores momentos. (Londrina). Em
2012, o evento foi transmitido pela Sport Tv e Rede Tv, dessa maneira,

Londrina torna-se conhecida por todo o Brasil.



Portanto, o0s eventos em Londrina tem gerado uma grande
movimentacdo econdémica na cidade, e causam impactos que sdo refletidos na
hotelaria, gastronomia, agencias de viagens, setor de transporte, prestadores
de servigos para atividades dos eventos, entre outros, pois 0s turistas
permanecem dias hospedados na cidade e usufruem de toda a infraestrutura
turistica. Além de movimentar a economia, contribui para a construcdo de

uma imagem positiva da cidade.

4 ASPECTOS GERAIS PARA A ESTRUTURACAO DO SEGMENTO E
SUGESTOES DE MELHORIAS PARA OS LOCAIS ESPORTIVOS

A estruturacdo do segmento esta relacionada a oferta de infraestrutura
e servi¢os de qualidade adequada para o recebimento de turistas, ou seja,
necessita de equipamentos e servi¢cos que atendam suas necessidades e
superem suas expectativas, além de ofertar opg¢des de entretenimento,

atividades culturais, dentre outras.

Desta maneira, faz-se necessario demonstrar a estruturacdo de
Londrina, relacionada ao agenciamento turistico, acesso e acessibilidade,
meios de hospedagem, Alimentos e Bebidas, espacos para eventos e
informac0es turisticas, que a cidade oferece para receber seus eventos.

O agenciamento turistico voltado para o setor de eventos ¢€
considerado temporario e eventual, pois duram poucos dias. Sendo assim, as
agéncias oficiais precisam dispor de infraestrutura e funcionarios capacitados
para receber grande numero de pessoas em um curto espaco de tempo. O
atendimento disposto por essas agéncias envolve servi¢cos de recepcdo no
aeroporto, oferta de roteiros turisticos e atividades que podem ser usufruidas

pelos turistas durante o evento.

Londrina tem uma ampla rede de agéncias de turismo e receptivo,
dentre elas encontram-se: Bella Vista Viagens e Turismo, Companhia de
viagens, Terra Nova Turismo, Torre Azul Turismo, Valentim Turismo, dentre

outras, que oferecem servigcos adequados para bem receber seus turistas.



Os eventos tem grande importancia na estratégia para a ampliacdo dos
negocios nos meios de hospedagem. Para ter uma boa atuacdo nesse setor, é
necessario que sejam providos de infraestrutura e servicos adequados.
Londrina conta com uma rede hoteleira diversificada, com hotéis de redes
nacionais e internacionais, no total sdo 47 hotéis e 7.500 leitos disponiveis
para receber turistas e afins. (Londrina Conventions & Visitor Bureau®). Tais
empreendimentos estes, divididos por categorias luxo e econdmico,
oferecendo o melhor atendimento para aqueles que se hospedardo em
Londrina.

Os servigcos voltados para o setor de alimentos e bebidas devem
obedecer aos padrfes internacionais de qualidade. A culinaria ndo precisa ser
necessariamente internacional, dessa maneira, podendo ser ressaltada a
gastronomia local e regional. Esse setor pode também contar com
programacOes de lazer e entretenimento, fazendo com que seus clientes

vivenciam experiéncias diferenciadas e autenticas do local.

Em Londrina o setor de alimentos e bebidas encontra-se bem dividido
e oferece empreendimentos diversificados com culinérias de varios lugares do
pais e do mundo. Encontram-se restaurantes A La Carte, Buffets,
churrascarias, cozinhas: alemda, arabe, brasileira, chinesa, espanhola,
internacional, italiana, japonesa, portuguesa e vegetariana. Além de bares,
pizzarias e restaurantes que oferecem peixes e frutos do mar para seus
clientes. Alguns desses empreendimentos sdo: Ponto Grill, Restaurante Pastel
Mel, Churrascaria Galpdo Nelore, La Gond6la Pizzaria, dentre outros.

(Prefeitura de Londrina)

Toda cidade deve oferecer facilidade de acesso, para se chegar e se
movimentar no destino, como também acesso as pessoas portadoras de
deficiéncias ou mobilidade reduzida. A cidade precisa de um aeroporto
adequado que possa receber um nimero grande de turistas, bem como servigos

rodoviarios e de transportes, aléem de contar com rodovias pavimentadas e

! Disponivel em: http://www.londrinaconvention.com.br



http://www.londrinaconvention.com.br/

bem sinalizadas. E necessario também, que se encontre no local, taxis,

locadoras de automd@veis e transporte para traslados.

A Prefeitura de Londrina desenvolveu projetos de acessibilidade nas
calgadas da cidade. “Calgada para todos” é um projeto idealizado pelo Ippul
(Instituto de Pesquisa e Planejamento Urbano de Londrina), e tem como
objetivo garantir uma boa acessibilidade nos locais publicos da cidade. O
projeto jad foi implantado em parte do cal¢addo, e a intencdo da prefeitura é

revitalizar os lugares publicos da cidade com a inclusdo da faixa tatil.

Outras acdes realizadas pela prefeitura tem sido o incentivo a taxis
adaptados, sinalizador de itineréario, projeto do Terminal de Onibus Central,
aumento do numero de vagas de estacionamentos préximos a hospitais e

locais estratégicos. (Londrix, 2012)

O aeroporto de Londrina totaliza uma area de 727.193.25 m2, tem a
capacidade de receber 800.000 mil pax./ano (saturado) e possui 197 vagas em
seu estacionamento, os servigos de voo sdo prestados pela Tam, Gol, Trip e
Azul. Até 2015, o Aeroporto de Londrina cumprird um cronograma de obras,
que inclui a ampliacdo e construcdo de um novo terminal de passageiros,
ampliacdo da pista de pouso e decolagem, ampliacdo da pista de taxi,
instalacdo de um radar meteoroldgico, reforma da fachada e instalagdo de um
ILS categoria | juntamente com o sistema de luzes para aproximacéo.
(AEROLONDRINA,2012)

E fundamental que toda cidade que recebe eventos, disponha de
orientacdo de profissionais capacitados, materiais informativos atualizados e
de qualidade, além da instalacdo de postos de informacgdes temporarios em
locais estratégicos, durante a realizagdo dos eventos, para assim poder atender

devidamente o turista.

Dessa forma, Londrina possui placas de sinalizacdo turistica pela
cidade que indicam os principais pontos, facilitando assim o deslocamento
daqueles que vem conhecer a cidade, além de contar com postos de

informacBes e um terminal turistico localizado no Terminal Rodoviario, que



tem como objetivo atender os passageiros de turismo e seus USUArios,

facilitando seu acesso para os locais desejados.

Os espacos para eventos devem ser apropriados para a realizacdo de
encontros de diferentes portes e tipos. E requer analisar o mercado e suas
tendéncias, a localizacdo, o acesso, dentre outros meios que influenciam na

construcdo de um centro de eventos.

Em Londrina encontra-se o Ginasio de Esportes Prof. Darci Cortez,
conhecido como Moringédo (Figura 1), possui capacidade para 13 mil pessoas
(sentadas), ao fundo do estadio localiza-se um prédio de 3 andares onde
funcionam a administracdo, os alojamentos e vestidrios. O local também é
utilizado para shows, disputas esportivas e cerim6nias de formatura.
(LONDRINA, 2012)

Figura 1 - Ginasio Moringéo.

Fonte: www.jornaldelondrina.com.br

O Autodromo Internacional Ayrton Senna de Londrina (Figura 2)
possui uma pista principal com 3.146 metros de extensdo, com areas de
escape nas curvas maiores. Ao lado desta pista, encontra-se o local onde os
espectadores podem assistir a corrida. O Autédromo oferece 30 boxes com
capacidade para 4 carros cada, ambulatério, heliporto, 06 lanchonetes, torre
de cronometragem de 4 andares, camarotes, amplo estacionamento e
acomodacOes para 35 mil pessoas. (LONDRINA, 2012)


http://www.jornaldelondrina.com.br/

Figura 2- Autédromo Internacional Ayrton Senna

Fonte: http://jstarracing.wordpress.com

O Estadio Vitorino Goncgalves Dias, conhecido como VGD (Figura 3),
pertence a prefeitura e tem capacidade para 10 mil pessoas.

Figura 3- Estaddio Vitorino Gongalves Dias.

Fonte: http://www.pulsarimagens.com.br

O Estddio Jacy Scaff, conhecido como Estadio do Café (Figura 4),
construido em formato de ferradura, com abertura para a cidade, possui
capacidade para 45 mil pessoas e seu sistema de iluminacdo é um dos mais
modernos, possui também, um amplo estacionamento. (LONDRINA, 2012)

Figura 4- Estadio Jacy Scaff, “Estadio do Café”.

Fonte: http://londrina.odiario.com


http://jstarracing.wordpress.com/
http://www.pulsarimagens.com.br/
http://londrina.odiario.com/

Os eventos esportivos mobilizam diversos setores do turismo, €
necessaria a organizacao de atividades e empresas para atender a demanda,
criando facilidade, equipamentos, servi¢cos entre outros elementos, para que
esses eventos acontecam é necessario que sejam feitos investimentos e

melhorias nos destinos, para tornar a imagem positiva da cidade.

Com os ultimos eventos esportivos que ocorreram em Londrina, a
cidade ganhou destaque por meio do esporte, sua infraestrutura turistica e
aquelas voltadas para esse segmento foram sendo adaptadas as exigéncias dos
organizadores de eventos, federacdes esportivas, setores publicos e privados.
Esses eventos tem uma grande contribuicdo na economia local da cidade, e
para que sejam organizados de maneira correta € necessario que haja uma
expansdo nos empreendimentos e algumas mudangas para que assim, possa se
adequar de maneira apropriada para cada vez mais receber esse tipo de

segmento.

Através da pesquisa realizada em Londrina, nota-se que a cidade
possui uma Otima infraestrutura turistica e esportiva para receber esse tipo de
turismo. A cidade conta com uma rede de hotéis diversificada que estd muito
bem equipada para receber seus clientes adequadamente. Como também, na
area de alimentos e bebidas, encontram-se diversos bares, restaurantes e
lanchonetes preparados com atendimento qualificado e culinaria de diferentes
locais do pais e até mesmo do mundo. A cidade encontra-se também, bem
equipada em relacdo ao transporte rodoviario e aéreo, possui uma grande frota
de taxi, além de Onibus que cruzam todo o territério urbano. Devido as
reformas que serdo feitas o Aeroporto teré capacidade para receber um grande
fluxo de passageiros, além de ja possuir varios voos que atendem a regido e

0s outros estados do pais.

Nos ultimos 5 anos Londrina vem recebendo alguns eventos
esportivos, como por exemplo, 0s amistosos de times grandes, como
Corinthians e Flamengo. Esses eventos ndo apenas divulgou a cidade para o
restante do pais, como também trouxe melhorias para a infraestrutura
esportiva da cidade, com o desenvolvimento de algumas reformas e

manutenc¢des nesses locais.



Porém, um dos fatores negativos para que esses eventos ocorram mais
vezes na cidade, se da pela falta de investimentos do setor publico. E
necessario que tanto o setor puablico quanto o privado andem em perfeita
comunhdo e trabalhem juntos para poder divulgar o nome da cidade através de
estratégias de marketing, como por exemplo, no jogo do Flamengo, onde a
prefeitura de Londrina solicitou que a equipe jogasse com o patrocinio da

Sercomtel, e dessa forma pudesse divulgar o nome da empresa local.

Segundo consta no Plano Diretor de Londrina®, em relacdo as politicas
voltadas para o esporte seria desenvolvido trabalhos de profissionalizacao
esportiva subsidiada pela iniciativa privada, através do marketing esportivo,
melhorando dessa forma os equipamentos de lazer e esporte, e tendo também,
a colaboracdo da iniciativa privada. Embora ja tenha sido realizado este
trabalho de marketing, como ocorreu no jogo do Flamengo, seria necessario
que essa forma de divulgacédo da cidade, ocorresse com mais frequéncia, e que
0 atendimento das necessidades e exigéncias fossem feitas por meio dessas
acOes e politicas publicas, ou seja, utilizar dos equipamentos esportivos como
forma de marketing esportivo, para assim propagar a imagem da cidade para o

restante do pais.

Outra estratégia seria que o setor privado buscasse se manifestar e
dessa maneira propusesse a vinda de eventos esportivos em Londrina,
mostrando os beneficios que seriam trazidos para cidade, incentivando o setor
publico a apoiar esse segmento. Essa questdo poderia ser mais bem analisada
pelos gestores que, em conjunto com a organizacdo da competicdo e O6rgaos
publicos, podem planejar a¢des integradas para promover o desenvolvimento

turistico da regido de forma homogénea.

Segundo a entrevista cedida pelo diretor executivo do Conventions &
Visitors Bureau, Diego Men&o®, hoje a cidade de Londrina tem uma
infraestrutura turistica adequada para receber um grande fluxo de turistas,
alem de contar com um dos trés melhores Centros de Treinamento e uma das

melhores pistas automobilisticas. Foi citado também, que deveria haver um

> Disponivel em: http://www1.londrina.pr.gov.br
® Entrevista cedida no dia 11/09/2012 - Conventions & Visitors Bureau


http://www1.londrina.pr.gov.br/

investimento no marketing esportivo, procurar fazer propagandas de carros
esportivos em Londrina, para dessa forma, propagar a imagem da cidade para

0 pais.

Portanto, compreende-se que Londrina tem um amplo potencial
turistico para receber os eventos esportivos, e que estes trazem grandes
oportunidades para que a cidade cresca economicamente e possa manter sua
infraestrutura adequada, pois sediar um evento hoje faz com que o turista ndo
participe apenas do evento como também tenha a oportunidade de conhecer a
diversidade cénica e cultural do local sede, além de frequentar todos os
setores relacionados a hotelaria, gastronomia, dentre outros, que sdao
necessarios para satisfazer suas necessidades, dessa maneira, o fluxo turistico

traz consigo uma entrada significativa de divisas para a cidade.

CONCLUSAO

O intuito deste trabalho foi discorrer sobre a potencialidade de
Londrina em receber eventos esportivos, observando itens como infraestrutura
turistica e esportiva, politicas publicas, e a propaga¢do da imagem da cidade
através do marketing esportivo. Observa-se que turismo e eventos esportivos
se relacionam, pois estes impulsionam a atividade turistica das localidades
que os recebem, gerando desenvolvimento econémico e social, empregos,
renda e cria também, condi¢cdes de melhorias de infraestrutura o que melhora

a vida daqueles que moram no local.

Considerando o que foi analisado durante o desenvolvimento deste,

nota-se que a disputa por sediar eventos entre as cidades, tem sido acirrada, e



com a chegada dos dois maiores eventos do mundo no Brasil, as Olimpiadas e
a Copa do Mundo, as cidades que ja possuem uma boa infraestrutura
resolveram se adaptar conforme as exigéncias das federacdes esportivas
internacionais e nacionais e assim aproveitar para receber amistosos, pré-

temporadas, treinamentos dentre outros.

Uma das caracteristicas mais fortes dos megaeventos é a repercussao
causada através da tecnologia e da comunicacdo, que é fundamental para sua
divulgacdo. As transmissdes feitas ao vivo, sdo assistidas por pessoas do
mundo inteiro, dessa maneira, as transformacdes sofridas pela cidade que os
recebe passa ter repercussdo global, pois o0s acontecimentos séo
acompanhados em tempo real. Dessa maneira, durante a realizacdo do evento,
a cidade projeta uma imagem que sera passada nacionalmente e
mundialmente, mostrando principalmente as oportunidades econdmicas e 0s
servigos que esta oferece. Podendo ser considerados, oS eventos, como
potentes campanhas publicitarias das cidades sedes ou sub sedes.

Um evento esportivo requer a construcdo de estruturas esportivas
adequadas além de toda a infraestrutura base para a recepcdo dos turistas.
Como ja foi citado, nos altimos 5 anos a cidade de Londrina tornou destaque
no meio esportivo, e sede de muito eventos, levando a adaptacdo dos espacos
voltados ao esporte, e dessa maneira passou a ser visada por organizadores de
grandes eventos a ser sede destes. Foi através da propagacdo da imagem de
Londrina, que a cidade passou a concorrer como sub sede da Copa do Mundo
de 2014. Além de possuir um dos mais modernos centros de treinamentos, o
Centro de Treinamento SM Sports, também se encontra o Estadio do Café, que
tem capacidade para atender uma selecdo e toda a equipe de reportagem.
Londrina conta também com uma 6Otima localizacdo, pois o acesso torna-se
facil entre o Centro de Treinamento, o Estadio do Café, o Aeroporto e o Hotel
Comfort Suites que foi listado pela FIFA. Na primeira lista divulgada,
Londrina ndo conseguiu se classificar, sendo assim, a cidade vai procurar

melhorias para entrar nas préoximas.

Considerando a magnitude desse evento, evidencia-se que este é capaz
de produzir grandes transformacdes em toda a cadeia produtiva do turismo,



bem como em uma série de itens voltados para a infraestrutura das cidades
sedes e sub sedes. E através da realizacdo desse megaevento, as cidades que
tiverem a oportunidade de recebé-lo podem aprimorar melhorias nos aspectos
fisicos, materiais e profissionais ligados a area do turismo e dos setores

correlatos.

Dessa forma, pode-se concluir que Londrina é uma cidade que tem
capacidade para receber eventos esportivos, sendo até mesmo procurada pela
FIFA para ser sub sede da Copa do Mundo, mas conforme foi apresentado no
estudo seria necessario que tivesse mais incentivo publico, pois é através dele
que vem a renda para manter a seguranca, a saude, os locais turisticos dentre
outros setores que sdo fundamentais para o desenvolvimento de uma cidade,
sendo assim, sem esse incentivo o setor privado ndo consegue trabalhar

sozinho.
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